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Nowy Sacz: Konkurs na opracowanie koncepcji promocji Projektu oraz manualu Projektu
Karpacka Mapa Przygody - wspélna promocja atrakcyjnosci turystycznej, przyrodniczej i
kulturowej malopolsko-preszowskiego pogranicza
Numer ogloszenia: 77006 - 2011; data zamieszczenia: 13.04.2011
OGLOSZENIE O KONKURSIE

Zamieszczanie ogloszenia: obowiazkowe.
SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

I. 1) NAZWA | ADRES: Matopolskie Centrum Kultury "Sokét" w Nowym Saczu, ul. Diugosza
3, 33-300 Nowy Sacz, woj. matopolskie, tel. 18 4482610, faks 18 4482611.

e Adres strony internetowej zamawiajacego: www.mcksokol.pl
I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny: instytucja kultury Wojewo6dztwa Matopolskiego.
SEKCJA II: PRZEDMIOT KONKURSU

I1.1) Nazwa nadana konkursowi przez zamawiajacego: Konkurs na opracowanie koncepcji
promocji Projektu oraz manualu Projektu Karpacka Mapa Przygody - wspdlna promocja
atrakcyjnosci turystycznej, przyrodniczej 1 kulturowej matopolsko-preszowskiego pogranicza.

I1.2) Okreslenie przedmiotu konkursu: SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU
KONKURSU I. Celem konkursu jest wylonienie najlepszej koncepcji promocji 1 manualu
projektu opracowanej dla: - projektu Karpacka Mapa Przygody - wspolna promocja atrakcyjnosci
turystycznej, przyrodniczej i kulturowej matopolsko-preszowskiego pogranicza organizowanego
przez Matopolskie Centrum Kultury SOKOL w Nowym Saczu, wspéHinansowanego przez Unig
Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Wspolpracy
Transgranicznej Rzeczpospolita Polska - Republika Stowacka 2007-2013 (czas realizacji projektu
do 31.08.2012) - zwany dalej Projektem, charakteryzujace;j si¢ skutecznymi sposobami i formami
promocji projektu oraz wysokim poziomem artystycznym projektow graficznych przeznaczonych
do celow informacyjnych, reklamowych i popularyzatorskich. II. 1. Przedmiotem konkursu jest:
CZESC I: stworzenie koncepcji promocji projektu Karpacka Mapa Przygody, ktora musi: 1.
Koncepcja Promocji Projektu musi odzwierciedla¢ idee upowszechniane przez projekt, oraz
wpisywac si¢ w cele projektu. 1.1. Terytorium oddziatywania projektu Karpacka Mapa Przygody
to potudniowa czg$¢ Matopolski 1 Kraj Preszowski Republiki Stowackiej. Zatozenia Projektu: -
Opracowanie innowacyjnej koncepcji promocji karpackiego terenu pogranicza polsko -
stowackiego 1 jego atrakcyjnos$ci turystycznej, dotyczacej, przede wszystkim pewnego sposobu
myslenia o popularyzacji atrakcji turystycznych jak i portalu internetowego, o ktorym mowa
ponizej, tworzonego dla potrzeb Projektu. Promocja Projektu zaktada przygotowanie
kompleksowych pakietéw produktowych tzw. Karpackich Szlakow Przygod, skierowanych do
réznych grup docelowych. Potencjalny uzytkownik portalu KMP bedzie miat szereg mozliwosci,
poczawszy od sprawdzenia wszystkich dostgpnych ustug turystycznych w wybranym punkcie na
mapie, poprzez pozyskanie fachowych informacji na r6znorodne tematy zwiazane z terenem
Karpat, mozliwo$¢ przegladnigcia galerii zdje¢ wybranego miejsca czy obszaru, odszukania
szlaku wybranej atrakcji turystycznej, po tworzenie swoich wtasnych tras przygody, dodawanie
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zdje¢ czy filmow. 1.2. Celem promocji jest w szczegolnos$ci: a) stworzenie atrakcyjnej,
ogolnodostepnej oferty turystycznej, zaréwno dla mieszkancow obszaru transgranicznego, jak i
turystow odwiedzajacych pograniczne polsko-stowackie, b) budowanie marki turystycznej
Karpat przy jednoczesnym dazeniu do zwigkszania i lepszego wykorzystania potencjatu regionu
przez opracowanie wspodlnej, nowatorskiej koncepcji promoc;ji atrakcyjnosci turystycznej
karpackiej czesci Kraju Preszowskiego i Malopolski, dla ktorych rozwoj turystyki jest jednym z
podstawowych kierunkéw rozwojoéw, ¢) uruchomienie portalu pod nazwa Karpacka Mapa
Przygody o funkcjach informacyjno - promocyjnych, na ktorym w niebanalnym, intrygujacym
ujeciu przedstawione zostang atrakcje turystyczne, bogactwo przyrodnicze i krajobrazowe,
wspolne dziedzictwo historyczne, spoleczne i1 kulturowe oraz produkty regionalne
charakterystyczne dla tego cennego dla Europy obszaru, d) wypromowanie istniejacych oraz
opracowanie nowych produktow turystycznych oraz przemystéw kultury w ujeciu
transgranicznym (np. transgraniczne trasy rowerowe, po zdrowie do wadd, szlak dawnych legend,
karpacka sztuka ludowa, lokalne rzemiosta, ginace zawody itp.). 1.3. Karpacka Mapa Przygody
to wspolny system informacyjno-promocyjny powszechnie dostepny jako portal internetowy w
trzech wersjach jezykowych (pol., stow., ang.). 1.4. Koncepcja promocji projektu, ktora
wpisywac si¢ bedzie w powyzsze zalozenia i cele, powinna umozliwié: a) efektywne i skuteczne
promowanie dziatan podejmowanych w ramach Projektu, b) efektywne i skuteczne i oryginalne
promowanie stworzonego portalu internetowego, ¢) promowanie atrakcyjnos$ci turystycznej
samego terenu transgranicznego. 2. Koncepcja Promocji Projektu musi identyfikowaé¢ grupy
docelowe Projektu. 2.1. Dziatania zawarte w koncepcji promocji nalezy skierowa¢ do
réznorodnych grup docelowych, aby zapewni¢ kompleksowe informowanie calego
spoleczenstwa o istnieniu projektu oraz jego ofercie. 2.2. Koncepcja promocji Karpackiej Mapy
Przygody powinna zawiera¢ dziatania adresowane w szczego6lnosci do: a) potencjalnych turystow
- uzytkownikéw portalu, b) ustugodawcow, dla ktorych portal ma by¢ szansa na bezptatne
promowanie wtasnej oferty 3. Koncepcja Promocji Projektu musi zawiera¢ opisane ponizej
dziatania i produkty wymagane w Projekcie: 3.1. Akcja informacyjna - skierowana do
mieszkancoOw obszaru oddziatywania projektu w celu przedstawienia idei projektu, pozyskania
ich do wspottworzenia zawartosci Karpackiej Mapy Przygody oraz inspirowania tworzenia
nowych przemystow czasu wolnego i kultury. 3.2. Spotkania informacyjno - promocyjne -
dziatania promocyjne skierowane do mieszkancéw obszaru oddziatywania projektu, jak tez
ludnosci mieszkajacej poza nim, gdyz promowac¢ atrakcyjnos¢ turystyczna regiondw nalezy
przede wszystkim na zewnatrz - pod takim warunkiem projekt przyniesie realna korzys¢ dla
obszaru wsparcia (5 spotkan po stronie polskiej, 5 spotkan po stronie stowackiej). 3.3. Wizyty
studyjne - stworzenie programu wyjazdoéw studyjnych przyktadowymi szlakami Karpackie;j
Mapy Przygody dla grup opiniotwdrczych (touroperatorow, dziennikarzy), aby moc pokazaé w
praktyce, ze przygoda w nazwie projektu nie jest pustym stowem, ze rzeczywiscie w naszych
regionach mozna ja przezy¢ (6 wizyt transgranicznych). 3.4. Opracowanie planu co do ilo$ci 1
jakos$ci materiatdéw promocyjnych niezbednych dla promocji projektu, wraz z zaproponowaniem
sposobu ich dystrybucji (w szczegdlnosci zapisanych w projekcie: katalogu atrakcji z ptyta CD w
trzech wersjach jezykowych (pol., stow., ang.), filmu promocyjnego, wystawy fotograficznej,
Karpackiej Mapy Przygody w wersji papierowej, gadzetow) oraz przedstawienie wynikow
analizy rynku lokalnego pod katem imprez masowych odpowiednich dla promocji Karpackiej
Mapy Przygody. 3.5. Promocja medialna i spoteczna - plan promocji w mediach regionalnych i
specjalistycznych, prezentacja projektu podczas waznych imprez masowych odbywajacych si¢ w
obu regionach (wedlug sporzadzonego planu), plan obecnosci Karpackiej Mapy Przygody na
targach turystycznych, eventach. 4. Koncepcja promocji projektu Karpacka Mapa Przygody
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powinna zawiera¢, powyzej wskazane, punkty kulminacyjne umiejscowione w czasie, tak aby
korespondowaty z tym na jakim etapie znajduje si¢ realizacja projektu (pogladowy harmonogram
realizacji gtownych dziatan w projekcie stanowi Zatacznik nr 7 do niniejszego Regulaminu).
Wszystkie dziatania okreslone i zawierajace si¢ w koncepcji promocji musza posiada¢ okreslenie
co do: a) grup docelowych, do ktorych beda skierowane (uzytkownicy portalu oraz ustugodawcy
zamieszczajacy tam swoja ofertg), b) czasu realizacji, ¢) miejsca realizacji, d) sposobu dotarcia
do odbiorcy. CZESC 1II: opracowanie manualu projektu Karpacka Mapa Przygody, w sktad
ktérego wchodzi: 1. Opracowanie projektu znaku graficznego dla projektu Karpacka Mapa
Przygody w wersji: poziomej (podstawowej), pionowej i okragtej, a kazda z nich w trzech
wariantach: 1.1. Wersja graficzna logotypu pozbawiona napiséw. 1.2. Logotyp zawierajacy z
petlna nazwe projektu: KARPACKA MAPA PRZYGODY - wspolna promocja atrakcyjnosci
turystycznej, przyrodniczej i kulturowej matopolsko-preszowskiego pogranicza w trzech
wersjach jezykowych: pol. stow., ang. 1.3. logotyp zawierajacy skrocona nazwg: KARPACKA
MAPA PRZYGODY w trzech wersjach jezykowych: pol. stow., ang. 2. Opracowanie statego
uktadu i porzadku logotypow projektu wraz z logotypami wymaganymi przez Program
Wspotpracy Transgranicznej Rzeczpospolita Polska - Republika Stowacka 2007-2013 oraz
logotypami Partnerow, ktore bgda umieszczane na wszelkiego rodzaju wydawnictwach,
materiatach promocyjnych itp. 3. Opracowanie grafiki dla portalu Karpacka Mapa Przygody
korespondujacej z ideami upowszechnianymi przez projekt oraz koncepcja promocji. 2.1.
Zaproponowanie interfejsu dla portalu Karpacka Mapa Przygody, ktory ma spetnia¢ nastepujace
kryteria: a) innowacyjne ujecie i wyrdznienie portalu sposrod innych o podobnej zawartos$ci, b)
podkreslenie roznorodnosci tematycznej tresci zamieszczonych na portalu, ¢) nawiazanie
komunikacji z grupami docelowymi projektu. 2.2. Uktad portalu w zatoZzeniu ma odzwierciedlaé
innowacyjny sposob podejscia do promowania atrakcyjnos$ci turystycznej. Zaktada on
kompleksowos$¢ (turystyka urlopowa, zdrowotna, podréze stuzbowe), branie pod uwage réznych
dziedzin i przestrzeni tj.: krajobraz, bioroznorodno$¢, ekologia, archeologia, historia, religie,
dziedzictwo kulturowe (etnografia, sztuka i rekodzieto, rzemiosto, ginace zawody, produkty 1
kuchnia regionalna), walory uzdrowiskowe, rekreacja, sport, rozrywka itp. Poprzez nalozenie na
mapg polsko-stowackiego pogranicza sieci roznorodnych atrakcji, ciekawie zestawionych,
potaczonych tematycznie lub terytorialnie, powstanie intrygujaca oferta, ktora wzmocni marke
turystyczna regionu. W potaczeniu z bazami danych o dostepnych obiektach, bazie noclegowe;j i
gastronomicznej bedzie to znakomite narzg¢dzie informacji i promocji. Projekt zaktada
wykorzystanie 1 transgraniczne polaczenie istniejacych oraz tworzenie nowych szlakow 1 atrakcji.
W wyniku pracy koncepcyjnej ekspertow i1 partneréw projektu powstana nowe produkty
turystyczne, a w efekcie takze przemysty czasu wolnego, przemysty kultury 1 ustugi. ZAKRES 1
FORMA OPRACOWANIA PROJEKTU 1. Kazdy Uczestnik konkursu powinien dla kazdej
czesci przedlozy¢ pracg konkursowa w formie pisemnej 1 graficznej spetniajacej nastgpujace
warunki: 1.1. Koncepcjg promocji Projektu zawierajaca m.in. elementy wymagane przez
organizatora, ich doktadne opracowanie, umiejscowienie w czasie i przestrzeni, okreslenie grup
odbiorcéw poszczegdlnych dziatan i produktow, tworzace spojna cato$¢ - nalezy przedstawi¢ w
formie pisemnej na formacie A4. Nalezy ja rowniez zapisa¢ na ptycie CD/DVD jako plik w
formacie DOC. 1.2. Projekty graficzne logotypu KMP nalezy przedstawi¢ na formacie A4,
mieszczace si¢ w polu o wymiarach : 300 mm x 200 mm. - wersja pozioma 200 mm x 300 mm -
wersja pionowa o $rednicy nie wigkszej niz 300 mm - wersja okragta 1.3. Wszelkie dodatkowo
opracowane graficznie materialy promocyjne nalezy przedstawi¢ w formie druku o dowolnym
formacie. Nalezy je takze zapisa¢ w wersji cyfrowej na ptycie CD/DVD. 1.4. Projekty graficzne
moga by¢ wykonane w dowolnej technice, jednak z uwagi na ich przeznaczenie, autor powinien
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zadbac¢, by projekty byty tatwe w reprodukcji 1 umozliwiaty elektroniczny zapis w w/w
formatach. 1.5. Wszelkie projekty graficzne nalezy zapisa¢ na ptycie CD/DVD jako pliki w
formacie wektorowym EPS oraz jako bitmapa w formacie TIFF ( CMYK, rozdzielczo$¢ 300 dpi).
W przypadku zastosowania fontu elektronicznego teksty musza by¢ odpowiednio zmienione na
krzywe (eps), badz zrasteryzowane (tiff).

I1.3) Wspolny Stownik Zamoéwien (CPV): 79.34.22.00-7, 79.82.25.00-7.

SEKCJA 1II: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM, EKONOMICZNYM,
FINANSOWYM | TECHNICZNYM

WARUNKI UDZIALU

¢ Wymagania, jakie musza spetnia¢ uczestnicy konkursu: 1. Konkurs adresowany jest do
Uczestnikéw nie bedgcych cztonkami Sadu Konkursowego oraz nie biorgcych udziatu w
opracowywaniu Regulaminu Konkursu ani organizowaniu konkursu, spetniajgcych nastepujgce
warunki: 1.1. posiadania uprawnien do wykonywania okres$lonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli
ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien. 1.2. posiadania niezbednej wiedzy i
umiejetnosci oraz dysponowania potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia, lub przedstawig pisemne zobowigzania innych podmiotéw do udostepnienia
potencjatu technicznego i 0séb zdolnych do wykonania zaméwienia, oraz warunki dotyczgce
sytuacji ekonomiczno finansowe;j tj.: Dla CZESCI I: a) posiadajg do$wiadczenie zdobyte w okresie
ostatnich trzech lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest kréotszy to w tym okresie, w
przeprowadzeniu co najmniej dwdch kampanii promocyjnych produktu
turystycznego/spotecznego lub ustug oferowanych lub wprowadzanych na rynek, o wartosci nie
nizszej niz 20.000,00 zt kazda kampania Dla CZESCI II: b) posiadaja do$wiadczenie zdobyte w
okresie ostatnich trzech lat, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy to w tym okresie,
W opracowaniu co najmniej dwéch projektéw graficznych materiatéw promocyjnych z zakresu
turystyki, krajobrazu lub kultury, o wartosci nie nizszej niz 20.000,00 zt kazda ustuga. 1.3. Nie
podlegajg wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy. Uczestnik moze
polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale technicznym, osobach zdolnych do wykonania
niniejszego zamodwienia lub zdolnosciach finansowych innych podmiotéw, niezaleznie od
charakteru prawnego tgczacych go z nimi stosunkdéw. Uczestnik w takiej sytuacji zobowigzany
jest udowodnié Organizatorowi, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji
zaméwienia, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych podmiotéw
do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdéw na okres korzystania z nich przy wykonaniu
niniejszego zamowienia..

SEKCJA IV: PROCEDURA
IV.1) Kryteria oceny prac konkursowych:
e 1. Wartosci projektowe - 40

e 2. Wartosci komunikacyjne - 30
¢ 3. Wartosci uzytkowe - 30
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1V.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE
IV.2.1) Okreslenie sposobu uzyskania regulaminu konkursu:

¢ Dostepny do dnia: 21.04.2011, godzina 16:00.
e Miejsce: strona www: www.mcksokol.pl, siedziba Organizatora: Matopolskie Centrum Kultury
SOKOt, ul. Dtugosza 3, 33-300.

IV.2.2) Termin i miejsce skladania wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w konkursie:

e Data: 21.04.2011, godzina 16:00.
¢ Miejsce: Matopolskie Centrum Kultury SOKOt w Nowym Saczu ul. Dtugosza 3 33-300 Nowy Sacz.

IV.2.3) Termin i miejsce skladania prac konkursowych:

e Termin: Uczestnicy konkursu zakwalifikowani do udziatu w konkursie sktadajg prace konkursowe
do dnia 20 maja 2011 r. do godz. 16:00 w siedzibie Organizatora, wskazanej ponizej.
e Miejsce: Matopolskie Centrum Kultury SOKOt w Nowym Saczu ul. Dtugosza 3 33-300 Nowy Sacz.

1V.3) NAGRODY

e Rodzaj i wysokos¢ nagrdd: 1. Nagroda w konkursie dla 3 autoréw zwycieskich prac
konkursowych dla kazdej czesci bedzie zaproszenie do negocjacji w trybie negocjacji bez
ogtoszenia. Przedmiotem zamdwienia bedzie szczegétowe opracowanie pracy konkursowe; tj.
uszczegobtowienie koncepcji promocji i manualu projektu, oraz nadzér nad wdrozeniem jej przez
okres trwania projektu, szczegétowe opracowanie projektow graficznych materiatow
promocyjnych okreslonych w punkcie 3 niniejszego Regulaminu. 2. Nie przewiduje sie nagrody
pienieznej ani rzeczowej. 3. taczna wartos¢ zamowienia udzielonego w wyniku
przeprowadzonego postepowania w trybie negocjacji bez ogtoszenia wyniesie nie wiecej niz
40.000,00 zt brutto..
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