) /

\ Program Wspdtpracy Transgranicznej Rzeczpospolita Polska - Republika Stowacka 2007-2013
& Program cezhranicnej spoluprdce Polskd republika — Slovenskd republika 2007-2013
PL-SK

2007-2013

Nowy Sacz: Konkurs na opracowanie koncepcji promociji Projektu oraz
manualu Projektu Karpacka Mapa Przygody - wspdélna promocja atrakcyjnosci
turystycznej, przyrodniczej i kulturowej matopolsko-preszowskiego
pogranicza
Numer ogtoszenia: 363522 - 2011; data zamieszczenia: 03.11.2011
OGLOSZENIE O UDZIELENIU ZAMOWIENIA - Ustugi

Zamieszczanie ogtoszenia: obowigzkowe.

Ogtoszenie dotyczy: zamowienia publicznego.

Czy zamowienie byto przedmiotem ogtoszenia w Biuletynie Zamoéwien Publicznych: nie.

Czy w Biuletynie Zamoéwien Publicznych zostato zamieszczone ogtoszenie o zmianie ogloszenia: nie.

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

I. 1) NAZWA | ADRES: Matopolskie Centrum Kultury "Sokét" w Nowym Saczu, ul. Dlugosza 3, 33-300 Nowy Sacz,
woj. matopolskie, tel. 18 4482610, faks 18 4482611.
l. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny: instytucja kultury Wojewddztwa Matopolskiego.

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajgcego: Konkurs na opracowanie koncepcji promocji Projektu oraz
manualu Projektu Karpacka Mapa Przygody - wspdélna promocja atrakcyjnosci turystycznej, przyrodniczej i kulturowej
matopolsko-preszowskiego pogranicza.

11.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi.

11.3) Okreslenie przedmiotu zaméwienia: 1. Przedmiotem zamdwienia jest zlecenie opracowania innowacyjnej
koncepcji promocji karpackiego terenu pogranicza polsko - stowackiego i jego atrakcyjnosci turystycznej, dotyczacej,
przede wszystkim popularyzacji atrakcji turystycznych jak i portalu internetowego, tworzonego dla potrzeb Projektu. 2.
Koncepcja Promocji Projektu musi zawiera¢ opisane ponizej dziatania i produkty wymagane w Projekcie: - stworzenie
w porozumieniu z Zamawiajgcym programu akcji informacyjnej - skierowanej do mieszkancéw obszaru oddziatywania
projektu w celu przedstawienia idei projektu, pozyskania ich do wspéttworzenia zawartosci Karpackiej Mapy Przygody
oraz inspirowania tworzenia nowych przemystéw czasu wolnego i kultury. - stworzenie w porozumieniu z
Zamawiajgcym programu spotkan informacyjno - promocyjnych - dziatah promocyjnych skierowanych do
mieszkancow obszaru oddziatywania projektu, jak tez ludnosci mieszkajacej poza nim, gdyz promowac¢ atrakcyjnosé
turystyczng regiondw nalezy przede wszystkim na zewnatrz - pod takim warunkiem projekt przyniesie realng korzys¢
dla obszaru wsparcia (5 spotkan po stronie polskiej, 5 spotkan po stronie stowackiej). - wizyty studyjne - stworzenie
programu wyjazdow studyjnych przyktadowymi szlakami Karpackiej Mapy Przygody dla grup opiniotwdrczych
(touroperatoréw, dziennikarzy), aby méc pokaza¢ w praktyce, ze przygoda w nazwie projektu nie jest pustym stowem,
ze rzeczywiscie w naszych regionach mozna jg przezy¢ (6 wizyt transgranicznych). - opracowanie planu co do ilosci i
jakosci materiatéw promocyjnych niezbednych dla promocji projektu, wraz z zaproponowaniem sposobu ich
dystrybucji (w szczegodlnosci zapisanych w projekcie: katalogu atrakcji z ptyta CD w trzech wersjach jezykowych (pol.,
stow., ang.), filmu promocyjnego, wystawy fotograficznej, Karpackiej Mapy Przygody w wersji papierowej, gadzetow)
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oraz przedstawienie wynikéw analizy rynku lokalnego pod katem imprez masowych odpowiednich dla promocji
Karpackiej Mapy Przygody. Konsultacje na etapie powstawania tych produktéw promocyjnych. - promocja medialna i
spoteczna - stworzenie planu promocji w mediach regionalnych i specjalistycznych, nadzorowanie prezentacji projektu
podczas waznych imprez masowych odbywajacych sie w obu regionach (wedlug sporzadzonego planu), plan
obecnosci Karpackiej Mapy Przygody na targach turystycznych, eventach. - stworzenie bazy adresowej mediow,
dziennikarzy, instytuciji i firm w ktére nalezy informowac o Projekcie Karpacka Mapa Przygody. - Konsultacje uktadu
zawartosci oraz czestotliwosci aktualizacji dziatu dla mediéw w Portalu Karpacka Mapa Przygody, nadzér nad ww.
dziataniami. - Stworzenie wzorcowych tekstow promocyjnych dla mediéw (komunikaty prasowe, teksty do prasy
0golnej, teksty do prasy turystycznej, kulturalnej, innej specjalistycznej, teksty dla portalow tematycznych, teksty
spotéw radiowych, telewizyjnych)..

11.4) Wspolny Stownik Zamowien (CPV): 79.34.22.00-5.

SEKCJA 1lI: PROCEDURA

l1.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA: Zamoéwienie z wolnej reki
[11.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

. Zamoéwienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej: tak,

projekt/program: Karpacka Mapa Przygody - wspdélna promocja atrakcyjnosci turystycznej, przyrodnicze;j i
kulturowej matopolsko - preszowskiego pogranicza, nr WTSL.02.01.00-12-057/08.

SEKCJA IV: UDZIELENIE ZAMOWIENIA

IV.1) DATA UDZIELENIA ZAMOWIENIA: 20.10.2011.

IV.2) LICZBA OTRZYMANYCH OFERT: 1.

IV.3) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: 0.

IV.4) NAZWA | ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZAMOWIENIA:

. TravelBrain.pl Piotr Trybalski, Obozowa 50A/15, 30-383 Krakéw, kraj/woj. matopolskie.

IV.5) Szacunkowa wartos¢ zamowienia (bez VAT): 24390,24 PLN.

IV.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY ORAZ O OFERTACH Z NAJNIZSZA | NAJWYZSZA CENA
. Cena wybranej oferty: 30000,00
. Oferta z najnizsza cena: 30000,00 / Oferta z najwyzsza ceng: 30000,00
) Waluta: PLN.

ZALACZNIK |

Uzasadnienie udzielenia zamoéwienia w trybie negocjacji bez ogtoszenia, zamoéwienia z wolnej reki albo
zapytania o cene

1. Podstawa prawna
Postepowanie prowadzone jest w trybie zamdwienie z wolnej reki na podstawie art. 67 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia
29 stycznia 2004r. - Prawo zamowien publicznych.
. 2. Uzasadnienia wyboru trybu
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Nalezy podaé¢ uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjasni¢, dlaczego udzielenie zamdwienia jest
zgodne z przepisami.

I. Uzasadnienie faktyczne: W wyniku rozstrzygniecia konkursu pn.: Konkurs na opracowanie koncepcji promocji
Projektu oraz manualu Projektu Karpacka Mapa Przygody - wspdlna promocja atrakcyjnosci turystyczne;j,
przyrodniczej i kulturowej matopolsko-preszowskiego pogranicza oraz zgodnie z warunkami konkursu, w celu
przyznania nagrody, Zamawiajacy przeprowadzit postepowanie w trybie zamowienia z wolnej reki. Przedmiotem
powyzszego zamodwienia, a zarazem przedmiotem nagrody w w/w konkursie, jest zlecenie opracowania
innowacyjnej koncepcji promociji karpackiego terenu pogranicza polsko - stowackiego i jego atrakcyjnosci
turystycznej, dotyczacej, przede wszystkim popularyzacji atrakgcji turystycznych jak i portalu internetowego,
tworzonego dla potrzeb Projektu. Koncepcja Promocji Projektu musi zawieraé opisane ponizej dziatania i
produkty wymagane w Projekcie: - stworzenie w porozumieniu z Zamawiajgcym programu akcji informacyjnej -
skierowanej do mieszkancéw obszaru oddziatywania projektu w celu przedstawienia idei projektu, pozyskania
ich do wspottworzenia zawartosci Karpackiej Mapy Przygody oraz inspirowania tworzenia nowych przemystéw
czasu wolnego i kultury. - stworzenie w porozumieniu z Zamawiajgcym programu spotkan informacyjno -
promocyjnych - dziatan promocyjnych skierowanych do mieszkancoéw obszaru oddziatywania projektu, jak tez
ludnosci mieszkajacej poza nim, gdyz promowacé atrakcyjnosc turystyczng regionéw nalezy przede wszystkim na
zewnatrz - pod takim warunkiem projekt przyniesie realng korzys¢ dla obszaru wsparcia (5 spotkan po stronie
polskiej, 5 spotkan po stronie stowackiej). - wizyty studyjne - stworzenie programu wyjazdéw studyjnych
przyktadowymi szlakami Karpackiej Mapy Przygody dla grup opiniotwérczych (touroperatorow, dziennikarzy),
aby moc pokazac w praktyce, ze przygoda w nazwie projektu nie jest pustym stowem, ze rzeczywiscie w
naszych regionach mozna jg przezy¢ (6 wizyt transgranicznych). - opracowanie planu co do ilosci i jakosci
materiatéw promocyjnych niezbednych dla promociji projektu, wraz z zaproponowaniem sposobu ich dystrybucji
(w szczegdlnosci zapisanych w projekcie: katalogu atrakcji z ptyta CD w trzech wersjach jezykowych (pol., stow.,
ang.), filmu promocyjnego, wystawy fotograficznej, Karpackiej Mapy Przygody w wersji papierowej, gadzetéw)
oraz przedstawienie wynikéw analizy rynku lokalnego pod katem imprez masowych odpowiednich dla promociji
Karpackiej Mapy Przygody. Konsultacje na etapie powstawania tych produktéw promocyjnych. - promocja
medialna i spoteczna - stworzenie planu promocji w mediach regionalnych i specjalistycznych, nadzorowanie
prezentacji projektu podczas waznych imprez masowych odbywajacych sie w obu regionach (wedtug
sporzadzonego planu), plan obecnosci Karpackiej Mapy Przygody na targach turystycznych, eventach. -
stworzenie bazy adresowej medidéw, dziennikarzy, instytuciji i firm w ktére nalezy informowac o Projekcie
Karpacka Mapa Przygody. - Konsultacje uktadu zawartosci oraz czestotliwosci aktualizacji dziatu dla mediow w
Portalu Karpacka Mapa Przygody, nadzér nad ww. dziataniami. - Stworzenie wzorcowych tekstéw promocyjnych
dla mediéw (komunikaty prasowe, teksty do prasy ogolnej, teksty do prasy turystycznej, kulturalnej, innej
specjalistycznej, teksty dla portaléw tematycznych, teksty spotéw radiowych, telewizyjnych). 1. Uzasadnienie
prawne: Zgodnie z art. 67 ust. 1 pkt 2) ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2010r. Nr 113, poz. 759 z pézn. zm.), Zamawiajacy moze udzieli¢ zamdwienia z wolnej reki
jezeli: 2) przeprowadzono konkurs, o ktérym mowa w art. 110, w ktérym nagrodg byto zaproszenie do negocjac;ji
w trybie zamdwienia z wolnej reki autora wybranej pracy konkursowej Uzasadnienie przestanek do udzielenia
zamoéwienia z wolnej reki (art. 67 ust 1 pkt 2)): 1) Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 110 i n. ustawy
Prawo zamowien publicznych, przeprowadzit Konkurs na opracowanie koncepcji promocji Projektu oraz manualu
Projektu Karpacka Mapa Przygody - wspolna promocja atrakcyjnosci turystycznej, przyrodniczej i kulturowej
matopolsko-preszowskiego pogranicza, ktéry zostat ogtoszony w dniu 15.06.2011 roku pod nr 159300 - 2011, a
rozstrzygniety w dniu 22.07.2011 poprzez zamieszczenie ogtoszenia o wynikach konkursu pod nr 212132 -
2011. 2) Zgodnie z Regulaminem konkursu, nagrodg w ww konkursie dla autora zwycieskiej pracy konkursowe;j
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dla Czesci | konkursu - stworzenie koncepcji promocji projektu Karpacka Mapa Przygody, byto zaproszenie do
negocjacji w trybie zamowienia z wolnej reki. Przedmiotem zamdwienia jest szczegotowe opracowanie pracy
konkursowej tj. uszczegdtowienie koncepcji promoc;ji - tak jak to wskazano w pkt | powyzej. 3) W wyniku
przeprowadzonego konkursu Zamawiajacy, w ramach wyzej wymienionej Czesci | konkursu, wybrat prace
konkursowg Uczestnika konkursu - TravelBrain.pl Piotr Trybalski, z ktérym po przeprowadzonych negocjacjach
zawart umowe w sprawie zamowienia publicznego w dniu 20 pazdziernika 2011 roku. Tym samym zostaty
spetnione przestanki okreslone w art. 67 ust. 1 pkt. 2), pozwalajgce na udzielenie zamoéwienia w trybie z wolnej
reki, zgodnie z art. 66 i nast. Ustawy Prawo zamowien publicznych.
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